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Kvalitet och konsekvens
bygger ett starkt varumarke

Hiab ar en av varldens ledande leverantorer av lasthanteringslosningar for
fordon som anvands inom bland annat byggnadssektorn, skogsindustrin,
tillverkningsindustrin och forsvaret samt for avfallshantering och atervinning.

Utmaningen

Hiab ar en del av Cargotec-koncernen som under ett
antal &r valde att konsolidera gruppens atta starka varu-
marken till ett huvudvarumarke. Kundernas reaktioner
visade att detta inte var den basta vagen. Det blev tydligt
att det istallet géllde att finna en lGsning som bade
tilldter varje enskilt varumarke att vara sjalvstandigt och
visar tillhorighet till en storre grupp.

Analysen

En analys av kdnnedom och preferens pd marknaden
visade att en atergdng till Hiabs atta starka produkt-
varumarken gav en rad fordelar. Respektive varumarke
skulle kunna kommmunicera sina unika fordelar, men
det var ocksa viktigt att visa att de &tta varumarkena
horde ihop.

Principen
Starka varumarken byggs genom enhetlighet i profil
och budskap.

Hiab fick en ny, visuell plattform som tydligt visar
slaktskapet mellan foretagets atta varumaérken.
Ett nytt gemensamt varumarkeslofte, “Built to perform”,
utvecklades som en sammanbindande kraft i
kommunikationen.

Losningen
All kommunikation genomsyras nu av den nya identiteten
och kundloftet som kommuniceras i organisationen
genom en omfattande VIG (Visual Identity Guide), filmer,
seminarier, etc.

All extern kommunikation har profil och varumarkes-
(6fte som en rod trad.

Resultatet

Det var harligt att uppleva konkurrenternas
reaktion nar de besokte var massmonter och
utbrast "Shit we're in trouble”.

Clas Thott
Vice President Marketing, Hiab



Built to perform
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"Back in black”
En kraftfull grafisk profil i svart och rott med
den unika elefanten som gemensam namnare.
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The HIAB T-series lig work eavy lifting.




Sveriges mest
internationella B2B-byra

Vi hjalper foretag med ambitioner att utveckla starka varumarken genom
att skapa uppseendevackande l6nsamma kommunikationsldsningar.
Pyramid har tio ar i rad blivit rankad som Sveriges basta B2B-byrd i
Arets Byra. 2014 utsdgs Webbyran Petra till &rets digitala byra i Sverige.

Vi har plats for fler féretag som delar vara ambitioner och vill bli globala
vinnare. Valkommen att traffa oss forutsattningslost.

Nagra som valt att arbeta med oss r:

Alfa Laval Helsingborgs Hamn Norden

Assa Abloy Helsingborg Perstorp AB

Awapatent HemoCue Posten Norge

Bluetooth Hiab Rapid

Borgestad Industries Hoganas AB Ruukki

Bostik JBT Corporation Rydahls

Bring Kalmar Saab

Contura Lantmannen Safmarine

Diab Lindab Sandvik

Duni Maersk SSAB

Ecophon Medius Stora Enso .

Enfo Midroc Sulzer Pyra m |d

Green Cargo Munkfors Tetra Pak

Gyproc Navetti Valmet
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