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Kvalitet och konsekvens  
bygger ett starkt varumärke
Hiab är en av världens ledande leverantörer av lasthanteringslösningar för  
fordon som används inom bland annat byggnadssektorn, skogsindustrin,  
tillverkningsindustrin och försvaret samt för avfallshantering och återvinning.

Utmaningen
Hiab är en del av Cargotec-koncernen som under ett 
antal år valde att konsolidera gruppens åtta starka varu-
märken till ett huvudvarumärke. Kundernas reaktioner 
visade att detta inte var den bästa vägen. Det blev tydligt 
att det istället gällde att finna en lösning som både 
tillåter varje enskilt varumärke att vara självständigt och 
visar tillhörighet till en större grupp.

Analysen
En analys av kännedom och preferens på marknaden 
visade att en återgång till Hiabs åtta starka produkt-
varumärken gav en rad fördelar. Respektive varumärke 
skulle kunna kommunicera sina unika fördelar, men 
det var också viktigt att visa att de åtta varumärkena 
hörde ihop.

Principen
Starka varumärken byggs genom enhetlighet i profil 
och budskap.

Hiab fick en ny, visuell plattform som tydligt visar 
släktskapet mellan företagets åtta varumärken.  
Ett nytt gemensamt varumärkeslöfte, ”Built to perform”,  
utvecklades som en sammanbindande kraft i 
kommunikationen. 

Lösningen
All kommunikation genomsyras nu av den nya identiteten 
och kund löftet som kommuniceras i organisationen 
genom en omfattande VIG (Visual Identity Guide), filmer, 
seminarier, etc.

All extern kommunikation har profil och varumärkes-
löfte som en röd tråd.

Resultatet

Det var härligt att uppleva konkurrenternas 
reaktion när de besökte vår mässmonter och 
utbrast ”Shit we’re in trouble”.

Clas Thott 
Vice President Marketing, Hiab



”Back in black”
En kraftfull grafisk profil i svart och rött med 
den unika elefanten som gemensam nämnare.

Built to perform

THE NEW HIAB T-SERIES  
LIGHT RANGE 
THE EASIER WAY

tseries.hiab.com

MULTILIFT FUTURA
A NEW-GENERATION 
SKIPLOADER

Explore the future of skiphandling 
futura.multilift.com

THE HIAB Z-SERIES
MID-RANGE CRANES
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SmartControl

HybridDrive

nDurance

Integrated 
load-holding 
valve in first 
boom cylinder

CastBase

Extension cylinders with internal 
feed for a clean-looking boom

Integrated sub-frame

nDurance

Constantly exposed to the elements, your  
crane needs the best in surface protection.  
HIAB nDurance is the industry’s most effective 
high-tech painting system, with a technologically 
advanced and environmentally sound process 
based on nanotechnology and e-coating.
 
Your crane’s parts are first shielded by an ultra-
thin nanoceramic layer that prevents corrosion. 
Afterwards they receive a lacquer polymer  
e-coating and a durable powder coating, which 
create stunning good looks that will last your 
crane’s lifetime.

HybridDrive

HybridDrive from HIAB combines operating 
flexibility with economy that benefits the  
environment. The  T-series crane can be  
operated on electricity alone, which limits 
noise in operation and reduces both your 
fuel costs and emissions. The power pack 
is charged whenever the truck engine is 
running.

CastBase

CastBase from HIAB is your assurance of  
a durable, well-sealed crane mounting. 
When the base of your crane is cast instead 
of shielded by a plastic cover, it forms a 
tight barrier that keeps air and moisture out. 
That means the quality of your lubricant is 
maintained for longer, which in turn means 
trouble-free ownership and a crane that is 
always ready to go.

HybridDriveCastBase SmartControl

nDurance

HybridDriveCastBase SmartControl

nDurance

SmartControl

Your T-series crane can be configured with a 
range of control options, all of which give you 
unbeatable precision in lifting and handling  
your load.

Some of those options also include HIAB 
SmartControl, which allows several crane 
movements to be performed simultaneously. 
For example, your crane can be turned while 
deploying the extensions at the same time, 
which brings your load more quickly to the 
place where you need it.

HybridDriveCastBase SmartControl

nDurance

The HIAB T-series light range makes easy work of your heavy lifting. Discover the easier way at  
tseries.hiab.com

LIGHT CRANES WITH STRONG ADVANTAGES
The features shown here are some of many reasons why HIAB T-series light cranes 
provide unbeatable quality and long-lasting peace of mind.

VISUAL IDENTITY 
GUIDE
Version 1.1
July 2014
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THE BASICS 
THE RED LINE

Line forms
The Hiab Red Line is a central element of our visual identity.  
It is a single element with fixed proportions that can appear in 
three different placements: smiling, growing and corner. 

In all cases, the line must extend completely from one side of the 
page to the other.

Rotation
The Hiab Red Line may be rotated, but never so much 
that it loses its character. 

Proportional scaling
The Hiab Red Line may be scaled, and 
its width may be adjusted to retain the 
graphical balance of the unit. 

The character and curve of the line 
should be preserved when scaling up.

BUILT TO PERFORM

hiab.com

Smiling Growing Corner

0-80° 0-80°
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THE BASICS
THE ELEPHANT SYMBOL

Use of the elephant symbol
Our stylised elephant is a proud symbol of Hiab’s strength,  
reliability and heritage. It appears primarily as a part of our  
logotypes, together with a brand name. On its own, however,  
it may be used with care as a decorative element. This should 
never be done in marketing materials, but it may be done in a  
limited scope on promotional items and in Hiab’s own office/ 
production settings.

The ”Elephant” was originally introduced as a product name  
for the HIAB 170 crane in 1956. In 1971 it was adapted as a 
symbol for the company. Now as then, the elephant symbol  
represents strength, long life, reliability, trust and lifting.  
In addition, it has a strong connection to nature and working 
sustainably.

Symbol outline
When the elephant symbol appears on a dark background,  
independently or as part of a logotype, an outline must be  
applied around it. The outline proportions are indicated here.



Helsingborg
Box 1026 (Bergaliden 11)
SE-251 10 Helsingborg

Phone: +46 42 38 68 00
Fax: +46 42 38 68 68 

Stockholm
Box 190 (Waterfront Building)
SE-101 23 Stockholm 

info@pyramid.se
www.pyramid.se

Pyramid Communication AB

Alfa Laval
Assa Abloy
Awapatent
Bluetooth
Borgestad Industries
Bostik
Bring
Contura
Diab
Duni
Ecophon 
Enfo
Green Cargo
Gyproc
Haldex

Helsingborgs Hamn
Helsingborg
HemoCue
Hiab
Höganäs AB
JBT Corporation
Kalmar
Lantmännen
Lindab
Maersk
Medius
Midroc
Munkfors
Navetti
Nederman

Norden
Perstorp AB
Posten Norge
Rapid
Ruukki
Rydahls
Saab
Safmarine
Sandvik
SSAB
Stora Enso
Sulzer
Tetra Pak
Valmet
Yara

Sveriges mest 
internationella B2B-byrå 
Vi hjälper företag med ambitioner att utveckla starka varumärken genom 
att skapa uppseendeväckande lönsamma kommunikationslösningar. 
Pyramid har tio år i rad blivit rankad som Sveriges bästa B2B-byrå i 
Årets Byrå. 2014 utsågs Webbyrån Petra till årets digitala byrå i Sverige.

Vi har plats för fler företag som delar våra ambitioner och vill bli globala 
vinnare. Välkommen att träffa oss förutsättningslöst.

 
Några som valt att arbeta med oss är:


